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2. ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 
Μαθησιακά Αποτελέσματα 
 
Στόχος του μαθήματος είναι να εφοδιάσει τους φοιτητές με τις βασικές γνώσεις, τεχνικές και δεξιότητες που 
απαιτούνται για τη στρατηγική διαχείριση ταυτότητας προορισμών και τουριστικών επιχειρήσεων, ώστε να 
μπορέσουν να κατανοήσουν τον τρόπο με τον οποίο ένα ειδικός στο χώρο θα μπορέσει να διαχειριστεί 
επιτυχώς το πολυεπίπεδο χαρακτήρα ενός προορισμού και την πολυπλοκότητας της ταυτότητας προορισμού 
και τουριστικής επιχείρησης.  
 
Μετά την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος αναμένεται οι φοιτητές να έχουν τις: 

Γνώσεις ώστε να μπορούν να: 
● Οριοθετούν εννοιολογικά την έννοια του branding 
● Κατανοούν τη σημασία για την εφαρμογή σχεδίων δημιουργίας ταυτότητας σε τουριστικές επιχειρήσεις 

και τουριστικούς προορισμούς. 
 
Δεξιότητες ώστε να μπορούν να: 

● Αξιολογούν το ρόλο των Οργανισμών Διαχείρισης Προορισμών στην στρατηγική διαχείρισης 
ταυτότητας προορισμών 

● Αναλύουν με κριτική σκέψη τα διάφορα σχέδια branding που αναπτύσσονται από επιχειρήσεις και 
προορισμούς. 

Ικανότητες ώστε να μπορούν να: 
● Σχεδιάσουν και να υλοποιούν σχέδια branding για τουριστικές επιχειρήσεις και προορισμούς. 

 
Γενικές Ικανότητες 
Το μάθημα αποσκοπεί στην απόκτηση των παρακάτω γενικών ικανοτήτων: 

● Αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση δεδομένων και πληροφοριών, με τη χρήση και των απαραίτητων 
τεχνολογιών  



● Προσαρμογή σε νέες καταστάσεις  
● Ομαδική εργασία  
● Αυτόνομη εργασία 
● Λήψη αποφάσεων 
● Αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση δεδομένων και πληροφοριών  
● Άσκηση Κριτικής  
● Εργασία σε διεπιστημονικό και διεθνές περιβάλλον 

 

3. ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 
Το μάθημα περιλαμβάνει τις παρακάτω θεματικές ενότητες: 

● Η έννοια της μάρκας (brand, brand name, λογότυπο, trademark, slogan, χαρακτήρας, συσκευασία, 
jingles) 

● Εννοιολογική οριοθέτηση και βασικές έννοιες στο branding (brand identity, brand image, brand 
personality, brand loyalty, brand equity, brand awareness, brand positioning) 

● Ο ρόλος και η σημασία της εταιρικής ταυτότητας 
● Διαχείριση και προώθηση της εταιρικής ταυτότητας 
● Τουριστικοί προορισμοί 
● Οργανισμοί Διαχείρισης Τουριστικών Προορισμών 
● Διαχείριση ταυτότητας τουριστικών προορισμών 
● Η διαχρονική ταυτότητα της Ελλάδας μέσα από οπτικές αναπαραστάσεις και σύμβολα 
● Μελέτες περίπτωσης από τουριστικές επιχειρήσεις και προορισμούς 

 

 

4. ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ και ΜΑΘΗΣΙΑΚΕΣ ΜΕΘΟΔΟΙ - ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ 
ΤΡΟΠΟΣ ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ 

 
Στην τάξη πρόσωπο με πρόσωπο 

ΧΡΗΣΗ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΩΝ 
ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ 

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΩΝ 
 

● Χρήση εξειδικευμένου λογισμικού υποστήριξης μαθησιακής 
διαδικασίας (e-class) 

● Χρήση video 
● Οι παρουσιάσεις πραγματοποιούνται με χρήση Power Point. 
● Ηλεκτρονική επικοινωνία με το διδάσκοντα μέσω e-mail  

ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 
 

 

Δραστηριότητα Φόρτος Εργασίας Εξαμήνου 
Διαλέξεις (Θεωρία και 
Ασκήσεις) 

52 

Μικρές ατομικές εργασίες –
ομαδικές εργασίες 

30 

Μελέτη και ανάλυση βιβλίων 
και άρθρων 

12 

Αυτοτελής Μελέτη 56 
Σύνολο Μαθήματος  150 
  

 
 

ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΦΟΙΤΗΤΩΝ  
 
Η αξιολόγηση των φοιτητών θα γίνεται με : 

● Γραπτή τελική εξέταση (70-100% του βαθμού): θέματα κρίσεως 
για ανάπτυξη/ ερωτήσεις πολλαπλής επιλογής 

● Προαιρετική Ατομική/Ομαδική Εργασία (30% του βαθμού) και 
παρουσίαση της εργασίας στην τάξη 

 
Το αποτέλεσμα της αξιολόγησης των φοιτητών (βαθμολογία) είναι 
προσβάσιμο από αυτούς  

5. ΣΥΝΙΣΤΩΜΕΝΗ-ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 
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